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VR INTZLLIGENCE Synopsis

‘p

LES RELATIONS SIEGE/TERRAIN

PASSER DOUN MODE DE DECI SI ON EMPI RI QUE A U
SUR LA SIMULATION ET LA COLLABORATION

1. Introduction
2. Que font les autres secteurs industriels en matiére de simulation?

3. Pour un changement radical p 0O u-voamarketr ®du i r
un tiers des temps actuels

4. Looffre ABusiness I ntelligenceodo g®n re de
étonnantes Siége/Terrain
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COMMENT

VRINTELLIGENCE SE PRENNENT LES DECISIONS?

Pour décider a un certain moment,
Il faut réunir préalablement un
maximum de bonnes informations.
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. | - LA COMMUNICATION SIEGE/TERRAIN
VR INTSLLIGENCE

Loabsence de standar ds alfofuescatgee ldee st andards f ac
performance de la chaine de valeurs communication interne et externe
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VRINTZLLIGENCE

VR INTELLIGENCE

¥

LES FONDEMENTS DE VRintelligence

Méthodologie de décision
1. Simulation
2. Interaction
3. Décision

La capacité de mesurer est
déterminante pour décider.
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VRINTSLLIGENCE

MARKET:

BUSINESS INTELLIGENCE

La Business intelligence est née
de la capacité informatique a
traiter des masses de donneées
jamais traitées auparavant.

VRintelligence contribue a cette
nouvelle offre en proposant au
secteur FMCG la capacité de

traiter les données en immersion
visuelle entemps -réel.

challengers leaders
e ™
o Micrasoft
o Cognos
u SAP » Businass Objects
] L
i Information Builders » Oracla
< T oMicroStrategy » SAS
= Actuate | eQlikTech
o
=]
o '-arcpfm aTibco Spotfire
Board International |
Panorama Software
L ] vy
niche players visionaries

1 completeness of vision F———p
As of Januwary 2008

Source: Gartner (January 2008)

VRintelligence tools®

IFMb-bb



O

VR INT=L LIGENCE Que font les autres secteurs industriels

| — en matiere de simulation?
Ludo -éducatif: Recherche pétroliére : Recherche spatiale :
La simulation vérifie l'interaction entre
Musées virtuels 3D, Avant simul ati on: 8 5Ga8pératduis teplosieurupays et de culture

Evénements interactifs 3D (futuroscope) Avec simulati on: 15 %edirwlogiguediffénente. s
: o ik

DE PINX!/ BRUXELLES 1990 - MALAYSIA E.S.A.

IKEA: Sims2 : 22 langues 60 pays PSA:6.000 crash-tests/an L 6 Or é@aide avec succes IFMPPb
les écoles de coiffure avec 2 " life



Chaine de décisions

VRINTELLIGENCE du pack ° | ocompotemente
CREER! DEVELOPPER & QUALIFIER! DECIDER!!!

V Prototyping \I)écision sur un V/Iarchandisage VMarketing du Test en
collaboratif packaging 3D du point de point de vente magasin
plutdét que sur vente

une image 2D
Pack 3D Hablllage 2D

Concept produit Développement Impact sur le Experience du magasin Etude de
packaging point de vente virtuel comportement de
| 6acheteur

VRintelligence tools ©: suite de solutions transversales pour simuler, anticiper, innover, collaborer et décider.
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LES METIERS

VRINTZLLIGENCE SEQUENCE DES OPERATIONS

Packaging
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